Uppdaterad ekokdtt-guide Ekokétt har gjort en
uppdatering av sin omfattande Ekokdéttguide. Senast
den gjordes var 2004 s& det har hant mycket pa den
har marknaden, inte minst de producentdrivna foreta-
gen som har dkat med 120 % under de har aren. Den
har upplagan ar ocksa kompletterad med information
om bade KRAV- och EU-ekologisk certifiering och de
olika certifieringsforetag man kan anlita. En sadan har
guide kan av naturliga skal aldrig vara helt komplett
men har finns kontaktuppgifter till de flesta foretag
inom slakt, styckning och forsaljning liksom informa-
tion om trender och volymer pa marknaden och hos
enskilda foretag. Enklast skriver man ut den (44 sidor)
fran Ekokotts hemsida www.ekokott.se men den gar
ocksa att bestalla tryckt fran Ekokotts/HS kansli pa
tel 018-56 04 00 for expavgift 50 kr+porto.

Klimatregler for mat Klimatcertifieringsprojektet
presenterar nu reglerna for klimatcertifiering. Projektet
startades 2007 av KRAV och Svenskt Sigill, och under
arbetets gang har ocksa Milko, Lantmannen, LRF, Scan
och Skadnemejerier anslutit sig. Projektet har varit hart
kritiserat fran flera hall, t ex bade Ekologiska Lant-
brukarna och Naturskyddsféreningen, men ocksa fatt
erkannande for att ha borjat roja i kansliga fragor for
lantbruket. En artikel om kritiken mot projektet finns i
Ekologiskt lantbruk 7/2009.

De nu fardiga klimatreglerna finns pa projektets
hemsida www.klimatmarkningen.se

Gratis hjalp for kottforsaljare Ekokott har tryckt
upp 10 000 fyrfargsbroschyrer som gar att bestélla mot
expeditionsavgift 50 kr+porto. Broschyren ar 4 sidor
och producerad med tanke pé alla som séljer ekolo-
giskt kott i mindre skala och som inte kan ta hela kost-
naden for produktion och tryckning. Bestall den fran
Ekokott/HS Konsults kansli pa tel 018-56 04 00.
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De osaljbara ekolammen
saljer battre én nagonsin

2006 var bottendret for KRAV-lammen som da minskat under flera ar
eftersom ingen ville sélja dem. 2009 hade de blivit dubbelt s& manga
och forsaljningen gar utmarkt.

Det ansags ldnge vara snudd pa
omojligt att sélja KRAV-lamm. Pa
senare tid har det dock lossnat or-
dentligt pa marknaden och Svenskt
Butikskott uppmanar nu producen-
terna att ta fram fler lamm.

Hosten 2006 var antalet KRAV-
lamm nere i knappt 19 000 lamm
och det sag ut som om det var slut
med stora delar av KRAV-lammpro-
duktionen. Det var da som Scan sa
upp avtalet med de gotlindska
lammproducenterna. Orsaken var
enligt Scan att det inte gick att sélja
lammkaottet, bland annat beroende
pa att konsumenterna inte tyckte att
det var tillrdckligt stora skillnader
mellan ekologisk och konventionell
uppfodning. Men nagot hinde och
2009 fanns det drygt 36 000 lamm i
KRAV-kontrollen.

De gotlindska lammproducenter-
na gav sig inte. De bildade den eko-
nomiska foreningen Ekolamm Got-
land och borjade undersdka mojlig-
heten att sdlja sina lamm via andra
kanaler. Under 2007 fick de kontakt
med dévarande Stockholms Butiks-
kott, numera Svenskt Butikskott,
och verksamheten tog ny fart.

Anglamarkslamm

Till att borja med salde Svenskt
Butikskott cirka 100-150 KRAV-
lamm i veckan, nu dr man uppe i
300-400 lamm i veckan, vilket mot-
svarar 15 — 20 000 KRAV-lamm
per ar.

—Vikoper cirka 70-80 procent av
alla KRAV-lamm. Vi far alla gotland-
ska lamm plus dven en del fran fast-
landet, siger Thomas Ostlund, VD
for Svenskt Butikskott.

Det har ju alltid hetat att det dr

omdjligt att sidlja KRAV-lamm?

— Allt gar om man vill, men en
stor forklaring dr att vi har fatt kom-
ma in pa Coop centralt och leverera
lamm till deras Anglamarkslamm.
Det har betytt mycket. Tidigare le-
vererade vi enbart till enskilda buti-
ker, sdger han.

Coop bestdmde sig ndmligen un-
der hosten att relansera KRAV-
lamm under sitt Anglamarks-mérke
och kom da med en rad nya styck-
ningsdetaljer. Tidigare hade det i
princip bara funnits lammkotletter
ibutikerna.

—Vi siljer sju olika detaljer och
planerar att ta fram fler. Lammfirs
har blivit vildigt stort, precis som
kotletter. Stek gar ocksa bra, beroen-
de pa sdsong, berdttar Thomas
Ostlund.

I princip allt kott séljs som farskt
i butik, bara en liten del siljs som
charkravara, vilket gor att det blir
bra ekonomi.

Duktiga uppfodare

Styrkan med Gotland dr ocksa att
dér finns duktiga uppfodare. De har
en hog andel butikslamm med bra
kottighet och klassning. Generellt
ligger de gotlindska uppfodarna i
framkant nédr det géiller lammupp-
fodning i Sverige , sdger Thomas
Ostlund.

Svenskt Butikskott har nu storre
efterfragan an tillgang och har redan
uppmanat sina producenter att for-
soka fa fram fler lamm, framforallt
vinterlamm.

Hos Ekolamm Gotland har de
fran borjan 18 producenterna vaxt
till 30 medlemmar under den hiér ti-
den och ordférande Leif Myr rdknar



Det &r brist pa KRAV-lamm som kan slaktas under forsta halvaret. Antingen kan
det vara senfédda var- och sommarlamm som fods upp langsamt for att inte bli
slaktmogna innan de ar 7-12 manader, eller kan det som pa fotot vara lamm som
fods inomhus tidigt pa aret och fods upp intensivt pa ca 4 manader.

med att man kommer att fa ytterli-
gare 4-5 nya producenter i r.
Antalet lamm har 6kat fran 2 000 till
4 500.

Fler vinterlamm?

Fragan om vinterlamm diskuteras
bland producenterna. Visserligen far
KRAV-lammen ga utomhus dven
under vintern, men samtidigt finns
det da inget bete.

— Det naturliga 4r ju att lammen
fods pa varen. Ett sitt skulle vara att
frysa in kottet under hosten for att
sdlja det under vintern och véren,
sdger Leif Myr.

Platsbrist inomhus och dven pro-
duktion av farskinn av hog kvalitet
dr andra saker som bromsar uppfod-
ningen av vinterlamm.

— Manga hir pa Gotland satsar pa
raser med bra skinn och de vill helst
slakta pa hosten eftersom skinnen ar
som finast da. Skinnen &r virda en

hel del och visserligen dr det béttre
betalt for lammkott under varen,
men det kan dnda hinda att det be-
hdvs en prisjustering uppat om man
vill fa fram fler vinter- och varlamm,
sdger Leif Myr.

Amelie Berger, lammproducent
pa Alsike Pristgard och medlem i
Upplandsbondens, tror ocksa pa en
fortsatt gynnsam utveckling. Hon &r
en av 12 lammproducenter som un-
der forra aret sdlde sammanlagt 500
lamm, merparten till Svenskt
Butikskott. Upplandsbondens séljer
ocksa lammléador, bland annat via
Ekobestillarna, men ska nu ocksa
starta upp forsdljning via hemsidan
for att 6ka forséljningen av lamm-
lador.

—Vi hoppas kunna vixa och vi har
fatt nagra nya producenter. Det
finns en enorm efterfragan, sdger
hon.

ANN-HELEN MEYER von BREMEN
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Man maste vilja

"Ju mer jag tranar, desto mer tur har jag.”

Sa sa en av idrottshistoriens framsta alpina
skidakare Ingemar Stenmark en gang nar han
blev intervjuad om sina framgangar och skulle
forsoka forklara att det 14g en hel del arbete
bakom dem.

Detta citat dyker osokt upp i huvudet pa
mig nar jag laser artikeln harintill om de dod-
forklarade KRAV-lammen. Trots att de ndstan
fordubblats i antal pa tre ar &r de nu anda en
bristvara vissa tider pa aret. “Allt gdr om man
vill”, sdger Thomas Ostlund, VD for Svenskt Bu-
tikskott och den aktor som séljer lejonparten
av dessa lamm.

Det gar att forsoka forklara framgangar i
skidbacken med bra fore, ratt temperatur och
tur. Det gér att forklara ekologiska forsaljnings-
framgangar med “ekovag” och trender. Men
g06r man det s& har man inget lart och forstatt.
FOr att dra nytta av bra snd i backen och for
att utnyttja en trend till god forsaljning kravs
tréning, kunskap, engagemang och vilja.

Vilja var det som drev de gotlandska KRAV-
lammproducenterna att inte ge sig nar Scan
under 2006 sa upp kontrakten med dem med
motiveringen att det inte gick att ta betalt
for ekolamm. Det var inte tur att de 2007 fick
kontakt med Svenskt Butikskott (davarande
Stockholms Butikskdtt), utan en foljd av att
man arbetade for att hitta en 16sning. Kunskap
hos ett etablerat styckningsféretag med vilja
var det som sedan placerade KRAV-lammen
pa marknaden. Och det var inte tur att Coop i
denna veva ocksa bestamde sig for att aterlan-
sera Anglamarkslamm, utan det var en foljd av
att manga krafter under en tid arbetat for att
KRAV-lammen inte skulle forsvinna.

Pa detta sétt finns det manga entreprendrer
inom lantbruk och livsmedel som bidragit till
att det finns en ekotrend pa marknaden. Det ar
inte tur for oss att den rakar finnas for det &r

bl a vi som bidragit till att den finns.

LENA KARLSSON
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Storsta mjolkékningen nagonsin

Volymerna fran Arlas rekryteringskampanj ar nu
pa vag ut ur karensen och kan levereras.

Det vintar en intressant host pa
ekomjolksmarknaden. Arla gér den
storsta Okningen i ekomjdlkens his-
toria med 80 gardar och cirka 40
miljoner kg mjolk, vilket kommer att
madrkas i produktlansering och kom-
munikation. Samtidigt vill bade
Skanemejerier och Norrmejerier
Oka sin produktion.

Arla har tidigare satt som mal att
producera 266 miljoner kg ekomjolk
innan nésta ars slut och det malet
tdnker man se till att uppfylla. I dag
vidger man in 153 miljoner kg fran
328 gardar. Under det hér aret far
man in 80 nya gardar som levererar
cirka 40 miljoner kg mjolk. Det ater-
star alltsa dryga 70 miljoner kg
mjolk att klara av under nésta ar.

Mer for storhushallen
Det ar rédtt manga liter att ta hand
om, kommer ni att klara av det?

—Ja det ér en stor utmaning att
det blir en sa stor nivaskillnad. Det
kommer att handla om produktut-
veckling och konceptutveckling och
att driva den ekologiska kategorin
och mervirdet. Vi har inte kunnat
driva forsédljningen tidigare eftersom
vi inte har haft tillrdckligt med mjolk,
sidger Ann Freudenthal som 4r an-
svarig for Arlas ekologiska sorti-
ment.

Svenskt Sigill anmadlda till Konsumentverket Svenska Biodyna-
miska Foreningen har anmalt Svenskt Sigill till Konsumentverket for vil-
seledande marknadsforing. Anmalan handlar om missbruk av begrep-
pen narproducerat/narodlat vilket anmalaren menar ar amnat att vilse-
leda konsumenten att tro att produkterna &r likvardiga med ekologiska
och biodynamiska produkter. Konventionellt odlade produkter kan inte
markas som narproducerade, menar man i anmalan, eftersom de for
sin produktion ar beroende av insatsmedel som importeras med langa
transportavstand, t ex konstgoddsel, bekdmpningsmedel och kraftfoder.
Mer info pa Biodynamiska Foreningens hemsida www.biodynamisk.se

Svenskt Butikskétt ny medlem i KRAV Svenskt Butikskott AB

Nar det géller produktutveckling
kommer ekomjolken att fordelas pa
alla kategorier och Ann Freudenthal
namner sarskilt smor, ost och mat-
lagningsprodukter. Men Arla vill
ocksa ta fram betydligt fler produk-
ter gentemot storhushallen. Under
vecka 18 lanserade Arla ekologisk
mild yoghurt vanilj och ekologisk
Vistkustmjolk. Efter sommaren
kommer ocksa Arla med en rad
griaddprodukter.

Is i magen

—Vi kommer ocksa att jobba mycket
mer med eko i butik och det kom-
mer att bli mer kommunikation pa
omradet, vilket kommer att synas ef-
ter sommaren. Vi ska driva det eko-
logiska mervérdet sa att det inte for-
tar det lokala. Vi ska exempelvis for-
Kklara hur mycket lokala virden som
finns inom eko, till exempel nér det
giller fodret , och vi ska ocksa tydli-
gare tala om vad eko ér.

Kommer ni att klara att hélla eko-
tilldgget kvar pa samma niva som i
dag?

Jag hoppas verkligen att vi ska
kunna det och att ledningen har is i
magen och later konsumtionen
komma i kapp.

Nya tag hos Milko

Milko, som tidigare har dragits med
ett 6verskott av ekomjolken, medde-
lar nu att man dr i balans

—Vi hanterar bade de konventio-
nella och ekologiska produkterna
som en helhetsaffir och far dérige-
nom en trygg tillgdng av ravaran och
inget ”obekvimt” Gverskott. Vi bor-
jar fa en ganska bra balans, sdger
Toomas Allmere, marknads- och ut-
vecklingschef pa Milko.

Det finns flera forklaringar till att
Milkos tidigare overskott har mins-
kat. En dr att man har lanserat en del
matlagningsprodukter och dven ak-
tivt arbetat med eko gentemot butik.
Under aret har man ocksa bytt dekor
pa hela sitt sortiment for att fortydli-
ga det regionala ursprunget och alla
ekologiska produkter kommer att ha
en beige grundfirg for att gora det
lattare for konsumenterna att hitta
dessa.

Dessutom har man konverterat
storséljaren Fjillfil till KRAV. For

Konverterad storséljare ar starkt bidra-
gande till att Milko gjort sig av med sitt
overskott av ekomjolk.

via KLS/uUgglarps.

(f d Stockholms Butikskott) har under de senaste aren okat sitt enga-
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gemang i KRAV-affaren genom samarbete med lokala KRAV-kdttkon-

cept. Sedan arsskiftet &r man ocksa storsta aktor nar det galler butiks-
styckning av KRAV-gris sedan i stort sett alla KRAV-grisleverantdrer vid
arsskfitet lamnade Scan och istéllet skrev kontrakt med Danish Crown

Antligen konsumentkontakt KRAV satsar antligen - efter manga
ars kritik fran anslutna foretag — pa rejal marknadsféring av sina mer-
varden med dem som hela markningen finns till fér, nAmligen konsu-
menten. Kika in pa deras webb www.krav.se/krav-supporter och kolla.
Bland annat sbker man nu ambassadorer till massor, festivaler och
andra tillstallningar dér det finns mat, musik, fest och mycket folk.

FOTO: LENA KARLSSON



nérvarande syns dock ingen direkt
kommunikation kring KRAVs mer-
virden pa Fjillfilens forpackning,
vilket 4r nagot forvanande eftersom
Fjillfilen blivit tva kronor dyrare i
ekologisk tappning. Annicka Hultin,
produktchef for kategori Frukost
hos Milko, sdger dock att det inom
kort kommer nya baksidestexter pa
Fjallfilen som kommer att lyfta fram
KRAVs olika mervirden.

—Vi kommer ocksa att jobba med
overgripande Milko-kampanjer for
hela vart ekologiska sortiment, dér
vi ocksa lyfter KRAV's mervirden,
sdger Annicka Hultin.

Fem kronor i Skdne

Milkos ekomjolk ligger i dag runt tio
procent av den totala invdgningen.
Skanemejerier ir pa vig at samma
hall. Under aret rdknar man med att
de nuvarande 20 miljoner kilona
kommer att bli 25. Dessutom pro-
ducerar Hjordnéra atta miljoner kg.

—Vidri perfekt balans nu. Vi har
tio procents tillvixt pa eko, trots att
néarproducerat skenar. Vi dr pa vig
over tio procent av forsiljningen,
men jag tror inte att det blir sa
mycket storre. Men marknaden for
ekologisk ost dr underutvecklad. Om
man utgar fran att osten ocksa ska
ha tio procent, da finns det utrymme
for ytterligare 8,5 miljoner kg ost,
sdger Bjorn Cederblad, VD pa
Skanemejerier.

Han vagar ocksa lova att ekom-
jolksbonderna innan arets slut kom-
mer att fa 6ver fem kronor betalt for
sin mjolk. I dag ligger grundpriset
pa 3,01 plus ekotilldgget pa 1,65
samt en efterlikvid pa 20 ore, vilket
ger en betalning pa 4,86 till ekom-
jolksbonderna.

— Det kommer att bli en milstolpe,
att na over fem kronor och det kom-
mer att kdnnas sa bra. Det blir moj-
ligt eftersom ju storre volymer vi
har, desto mer trimmat blir det och

da blir kostnaderna ldgre och intdk-
terna hogre.

Behover ni fler ekoproducenter?

—Ja men inte i samma takt som ti-
digare. Vi vill inte hamna i ett ldge
dér vi vdger in for fem kronor men
séljer for konventionella priser, men
vi har inget stopp just nu.

Trogt i norr

Norrmejerier behover ddremot fa in
50 nya producenter. Deras ambition
ar att O0ka dagens atta miljoner kg till
25 miljoner kg ar 2015, dvs en tre-
dubbling.

—Vi forsoker 6ka utbildningsin-
satserna for de producenter som &r
intresserade och vi forsdker att
matcha den mjolk vi har till vara
kunder, sdger VD Bo Rasmussen.

Récker mjolken?

—Just nu gor den det, men i fjol
hade vi brist pa ekomjdlk under étta
veckor. Da tvingades vi att dra in
den ekologiska lattmjolken, forutom
till dagis och skolor. Vi ser ocksa en
Okande efterfragan pa sikt. Vi maste
ligga steget fore.

Kommer ni att klara av att fa in
tillrdckligt med ekomjolk?

—Viupplever att intresset fran
bonderna ér ganska stort och som
norrldnning dr man optimistisk,
sidger Bo Rasmussen och skrattar.

Forra aret lanserade man
Norrskensfil som har visat sig sélja
mycket bra. For ndrvarande avvak-
tar man med att lansera ndgon ny
produkt, pa grund av brist pa ravara.

Kommer ni att bli tvungna att ho-
ja avrikningspriset pa ekomjolken
fOr att fa in fler producenter?

— Det dr en bra fraga. Vi har upp-
dragit at LRF Konsult att folja 16n-
samheten hos ett 90-tal gardar och
dér finns dven en grupp ekogardar.
Resultaten fran denna undersokning
kommer ligga till grund for ett be-
slut i fragan.

ANN-HELEN MEYER VON BREMEN

Halla Carmna
Andersson

Ledamot fran Koping i Ekologiska
Lantbrukarnas riksstyrelse sedan 2 ar.

Vad vill du med ditt styrelseuppdrag?
Jag vill fa upp 6gonen for ekologiskt jordbruk
bland vara konventionella kollegor, konsu-
menter och andra grupper av ménniskor.

Ett mote som ska bygga pa omsesidig respekt.

Hur gor du det?

—Jag vagar prata om eko i alla sammanhang.

I mitt uppdrag som kommungruppsordféran-
de i LRF ser jag t ex till att ekofragorna finns
med.

Varfoér blev du ekobonde?

—Vi forsokte producera 6ver 10 ton spannmal
per hektar som konventionella, men sag dnda
mojligheterna att 6ka lonsamheten med ekolo-
gisk grisproduktion. Och det stimde. Vi har
béttre 1onsamhet i dag med 70 suggor i inte-
grerad KRAV-certifierad produktion och 250
ha viaxtodling.

— Och sa dr det roligare. Det myllrar av liv i
marken. Nér jag rensar troskan hittar jag
massor av insekter som jag aldrig tidigare sett.

Vilka ir dina ansvarsomraden i styrel-
sen?

— Regelfragor och jordbrukspolitik. Viktiga
och intressanta fragor som jag gérna ser att fler
tycker till om.

Ekologiska
Lantbrukarna

www.ekolantbruk.se
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