Ekomjolk - ett lite sakrare kort

Ekotillagget har blivit en allt storre del av den totala betalningen for
mjolken. Grundavrakningspriset ar nere pd samma laga niva som under
krisaren 2005, 2006 och bdrjan av 2007. Ekotillagget har ddremot behal-
lit den 6kning som skedde under 2008.

Prisavstandet mellan ekomjélk och konventionell mjolk.
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Grova genomsnittsberakningar av grundavrakningspris och ekotillagg utifran un-
gefarliga prisuppgifter fran Arla Foods, Milko och Skanemejerier. *08 t 0 m maj

Den genomsnittliga procentuella merbetalningen for ekologisk mjolk fran och
med januari 2009 hos de tre mejerierna dras upp av det hoga ekotillagget pa 165
ore/kg hos Skadnemejerier, som darmed har en procentuell merbetalning pa ca
60%. Arla Foods och Milkos vars ekotillagg ligger pa 126,1 respektive 130 6re/kg,
har en procentuell merbetalning for ekologisk mjolk pa ca 40-45%

Merpris till producent fér ekologisk mjolk
oren per kg utéver grundavrakning

Arla Foods 50 61,2 104,9 126,1
FalkOpings Mejeri 50 57,5 90/100/125 125
Gefleortens MF 40 44,8 75/100 100
Milko 50 57,6 111,6 130
Norrmejerier 50 67,6 130 130
Skanemejerier 55 61,7 1117 165

| stort sett samtliga mejerier betalar dessutom ett omstéllningsbidrag. Detta
betyder att merpriset for ekologisk mjolk betalas redan under det sista halvaret
av karensen innan mjolken kan séljas som ekologisk.

Fram t 0 m 2006 var merpriset for ekologisk mjolk statiskt. Sedan dess har det
fluktuerat med tillgdng och marknadsefterfrdgan och for 2007 och 2008 anges
darfor snittpriser for hela aret.

Lagkonjunkturen har inte drabbat eko

Varken Ica eller Coop har markt av ndgon minskad
efterfragan pa det ekologiska sortimentet trots den
ekonomiska lagkonjunkturen. Miljéchef Micke Roberts-
son pa Coop tror att bristen pa ekologiska varor kom-
mer att bromsa forsaljningen mer an konjunkturen
lyckas med. Detta enligt ATLs webbupplaga 090122.
Enligt Ridderheimsrapporten och Norstat (3 februari)
svarar sju av tio att de inte kommer att dra ner pa sina
ekologiska inkodp. En av tio anger t 0 m att de kommer
att handla mer ekologiskt i kristider.

Ekobestallarna drar norrut

Energiska Ekobestallarna sprider sin nadthandel med
ekologiska konsumentprodukter. Efter expansion av
konceptet till Stockholm och Uppsala har man nu dragit
norréver till Ostersund i Jamtland. Kanske kan detta
ocksa bli det som gor att det ekologiska kottet i Jamt-
land antligen nar marknaden. Mats Hallquist — notkotts-
producent som sitter i Ekologiska Lantbrukarnas di-
striktsstyrelse i Jamtland — &r forst ut med att leverera
konsumentlddor med kott via Ekobestéllarna. Givetvis
slaktat pa lantbrukaragda nystartade Jamtlandsgardens
slakteri. Se mer pa www.ekobestallarna.se

Samtliga Coop KRAV-certifierade

Fran februari ar Coop klar med KRAV-certifieringen av
samtliga sina butiker och stormarknader. For att en
butik ska kunna certifieras av KRAV kravs ett brett sor-
timent av KRAV-markta produkter samt att personalen
ska ha goda kunskaper om KRAV och ekologisk produk-
tion. Nar butiken ar KRAV-certifierad far den hantera
KRAVS namn och marke, vilket bl a innebar att man kan
sdlja KRAV-markta produkter i 16svikt. De fyra forsta
Coop-butikerna KRAV-certifierades 1992, men for ett
drygt ar sedan satte kedjan fart med alla sina butiker.
Coop har Sveriges storsta ekologiska sortiment med
over 1 700 artiklar.

Ekocentrum blir EkoMatCentrum

EkoMatCentrum &r fortfarande ett resurscentrum for
livsmedelsmarknaden med fokus pa restaurang och
storhushall. Det

tidigare namnet EkO'Mat Centrum
ledde ofta till

missforstand

eftersom det finna fler aktdrer som jobbar under

det namnet. Se mer pad www.ekomatcentrum.se

1 love eco en hit for Ica

Nar Ica lanserade sitt nya varumarke for ekologiskt |
love eco i borjan av 2008 blev det snabbt en kundsuc-
cé. Antalet ekologiska produkter i Icas sortiment for-
dubblades, och hela ekoforséljningen 6kade med 50 %
under 2008.
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Att marknadsfora miisli

Skapa din egen ekologiska musli och valj bland dver 60
olika ingredienser, lockar Salta kvarn pa www.minmusli.
nu. Under tiden som man pa webben stoppar olika sa-
ker i mislin f&r man se hur naringsinnehallet forandras.
Muslin skickas hem till kunden med post.

Kottfarssas till det lilla storkoket

Scan har lanserat fardig ekologisk kottfarssas i trdag om
3,8 kg (2 st per kartong a 7,2 kg). Tankt kundgrupp ar
cafeterior, evene-
mangskunder,
idrottshallar
och som
reserv pa
dagiset nar
kokerskan inte
ar pa plats. Helkon-
serv som kan forvaras
i rumstemperatur.

willys knappar in pa Hemkép

Axfood var sist ut av de stora kedjorna med ett eget va-
rumarke for ekologiskt, Garant som lanserades halvvags
in pa 2008. Detta bidrog till att 6ka ekoférsaljningen
2008 inom Axfood med hela 63 %, dock da fran en
mycket &g startniva. Andelen ekologiskt ar fortfarande
inte mer an 1.5%. Traditionellt inom Axfood ar det Hem-
kop som statt for det ekologiska, men nu ar det lagpris-
kedjan Willys som 6kar mest enligt Axfoods miljochef
Asa Domeij.

» spaning pa...
Mijolkkrisen vacker entreprendrerna

99 Laga mjolkpriser beror antingen pa att mark-
naden inte fungerar eller pa att det produceras for
mycket mjolk. 99

Thomas Berglund, Almnds bruk, som tillsammans med
sex andra ekologiska mjolkproducenter startar eget
mejeri i Hjo (sagt pd Sparbankernas lantbruksdag i
Skovde i januari).

99 Basen for att alls ta oss till en marknadssitua-
tion &r att det finns konkurrerande aktorer. Det krévs
alternativ for dig som mjolkleverantér. Kanske far du
skapa alternativet sjélv eller helst med kollegor. Om
vi inte kan na dit sa kommer inte producenterna pa
lang sikt att vara foretagare utan snarare kontrakte-
rade driftledare pa produktionsenheter, med egen
ekonomisk risk. 99

Stefan Ljungdahl, ledarskribent i Jordbruks-
aktuellt 090123
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KRAV-kott blir en kvalitetsnisch

Bade Danish Crown och Stockholms Butikskott ser mojligheter i att

Scan lamnat KRAV-market.

fter att Scan bestdmde sig for att

inte marknadsfora KRAV-kottet,
star nu andra aktorer redo att ta upp
den kastade handsken. En av dem &r
Stockholms Butikskott som hoppas
att KRAV-kottet ska hjilpa dem att
ta en storre plats 1 kottdiskarna.

I borjan av november plockade
Scan bort KRAV-market fran sitt
kott och lanserade i stéllet sitt egna
varumirke ”Scan Ekologiskt”, som
inte skiljer pd EU-ekologiskt kott
och KRAV-koétt. Bade Ica och Coop
har sagt att man vill ha KRAV-kott
dven i fortsdttningen. Néar detta
skrivs har dock ingen av kedjorna
gjort nagon central 16sning for att
kunna erbjuda alla sina kunder
KRAV-kott.

Grisarna fast hos Scan

Coop har sedan tidigare lokala
KRAV-koncept som Kaprifolkétt,
Grona Gardar, Ostgotha, Gotlands
Ekologiska och Upplandsbonden.
Framst handlar det om notkott, men
man har dven lite KRAV-gris fran
Ugglarp.

—Vivill ha KRAV-kétt i hela lan-
det och héller nu p4 att titta pa om vi
kan hitta nagon 16sning dven cen-
tralt, sdger Anders Hansson, inkdps-
och sortimentsutvecklare for kott
hos Coop.

Det som framst oroar Coop dr
hur man ska kunna fa tillbaka
KRAV-grisen i hyllorna igen. Manga
grisproducenter sitter fast med kon-
trakt hos Scan och hir 4r man 6p-
pen for erbjudanden fran slakterier
och styckare.

Ica vacklar

Ica har heller inte hunnit gora nagon
central upphandling av KRAV-
kottet. Ddremot véljer enskilda buti-
ker att kopa KRAV-kott fran Stock-
holms Butikskott. Det dr oklart hur
Ica kommer att forhalla sig till

KRAV-kéttet i framdover. Jenny
Kopper, kategorichef for kétt hos
Ica, sdger att forsdljningen av ekolo-
giskt kott har dkat sedan Scan satsa-
de pa eget varuméirke. Daremot tror
hon inte att Ica centralt klarar av att
silja dven ett KRAV-kott, eftersom
volymerna &r for sma.

—Vi tycker att det dr synd att Scan
tog bort KRAV-mirket, men vi ser
ocksa att det dr svart att ha flera oli-
ka artiklar pa kott och att forklara
prisskillnaderna for kunderna, sdger
Jenny Kopper.

Kerstin Lindvall, miljochef pa
ICA, sdger dock att beslutet om att
alla animalier ska vara KRAV-mérk-
ta star fast.

—Vi har inte méktat med tidsmés-
sigt att ta tag i detta just nu, men vi
vill att Scan ska separera KRAV-kot-
tet at oss och gér inte det, far vi an-
tingen hitta en annan leverantor eller
dndra vart beslut, sdger Kerstin
Lindvall.

Danish Crown har KRAV-affarer
Ett par foretag star nu beredda att
satsa pa KRAV-kottet. Danish
Crowns Livsmedel AB, dar KLLS
och Ugglarps ingar, sdger att man
tdnker fortsétta att satsa pa KRAV-
kottet, vid sidan av det EU-ekologis-
ka.

—Vart ekologiska engagemang &ar
forhallandevis nytt i Sverige. Vi ser
dock att det dr nodvandigt med
KRAVSs regler for att kunna sélja till
vissa marknader och butikskedjor.
Diérfor menar vi att vi bor kunna
hantera bade EU-ekologiskt och
KRAV-kott, sdger VD Karsten
Deibjerg Kristensen.

Stockholms Butikskott fortsétter
att jobba enbart med KRAV nir det
giller ekologiskt kott och och dr nu
beredda att vixla upp ytterligare.
Foretaget har 35 anstéllda och styc-
kar cirka 450 ton KRAV-kétt per ar.



A

Vi véljer KRAV for att vi tror att det
har storre attraktionskraft hos kon-
sumenterna, menar Thomas Ostlund,
Stockholms Butikskott.

Marina Edvardsson, saljare for de
lokala KRAV-koncepten.

Sedan i hostas har man en ny for-
packningslinje och kan nu bade
packa i bit och fardigskivat i trag.
Foretaget jobbar med lamm, not,

kalv och gris och férhandlar for nér-
varande med butikskedjorna om att
bli central leverantdr av KRAV-kott.

Stockholms Butikskott tar KRAV
For oss dr Scans beslut en maojlighet.
Jag tror att EU-ekologiskt kommer
att ta den stora volymen pa ekolo-
giskt kott, framst nér det géller gris.
Vi dr dock ingen volymleverantor
och darfor véljer vi KRAV for att vi
ser det som mer exklusivt och vi tror
ocksa att det har storre attraktions-
kraft hos konsumenterna. Men det
ar da viktigt att f4 fram KRAVs mer-
virden ordentligt, siger Thomas
Ostlund, VD f6r Stockholms Butiks-
kott.

Darfor tinker man ocksa jobba
aktivt med att positionera KRAV,
dels i en kampanj tillsammans med
organisationen, dels genom att gora
om sin design och tydligare lyfta
KRAV-mirket pa forpackningen.

For nagra ar sedan borjade
Stockholms Butikskott sitt arbete
med att positionera sig som en kvali-
tetsstyckare. Da stod butikskedjorna
i begrepp att borja packa sitt eget
kétt och Thomas Ostlund insag att
det géllde att erbjuda nagot annat.
Dérfor bérjade man plocka in lokala
koncept som Nibble Gardsgris,
Charolaisgruppen Gotland och alla
ekologiska koncept.

—Jag tror ocksa att det dr viktigt
att vi dr ett kunskapsforetag och dér-
for kommer exempelvis Ekologiska
Lantbrukarna att arrangera fortbild-
ning for var personal.

Under hosten har man ocksa an-
stéllt en séljare for de lokala KRAV-
koncepten, Marina Edvardsson.

— Det finns ett intresse for lokala
koncept, men det beror mycket pa
hur butikerna visar upp dem. Darfor
jobbar vi mycket med skyltmaterial
och skyltar dven upp kéttet i buti-
ken. Det idr ett bra sétt att positione-
ra kottet 1 disken, sdger Marina
Edvardsson.

ANN-HELEN MEYER von BREMEN

DIRK van der KROGT

Uppluckring av statisk
mjolkmarknad

VI HAR ETT RORLIGT AR BAKOM 0SS pa ekomjolk-
marknaden.

Forst och framst tanker jag pa rorligheten i priset.
Grundavrakningen har varit med om en av historiens
storsta upp- och nedgangar under kort tid. Under
samma period har ekotillaggets niva justerats uppat
mycket kraftigt, dar den starka marknadsefterfragan
pa ekologisk mjélk antligen har omsatts till tydliga
prissignaler frdn mejerierna. Fran att lange ha legat
pa ca 50-60 6re/kg har ekotillaget stigit till 100-165
ore/kg. Den procentuella merbetalningen for ekologisk
mjolk har darmed ocksa hdjts fran ca 20-25 %, till idag
40-45% och hela 60% hos Skanemejerier. Den séankta
grundavrakningen drabbar givetvis &ven ekomjolks-
bonderna - vilket man kan ifragasatta med tanke pa att
det ar fortsatt brist pad ekomjolk - men héjningarna av
ekotillagget har i alla fall gjort att prisfallet blivit nagot
mindre dramatiskt for ekoproducenterna

OKAD RORLIGHET PA MARKNADEN har dven ut-
tryckt sig i att volymer av ekologisk mjolk har forflyttat
sig mellan mejeriféreningarna, antingen for att priset
har varit battre hos konkurrerande mejeriforening, men
kanske lika ofta for att man har funnit att mejeriféren-
ingen man byter till & mer i linje med ens egna fore-
tagsambitioner.

| februari begavades marknaden dessutom av ett
helt nytt lokalt ekologiskt koncept, Sju Gardar — Ekolo-
giskt fran Uppland, dar bénderna sjélva tar vara pa de
mojligheter som ligger i att marknadsftra narprodu-
cerat, ekologiskt och andra mervarden, och se till att
ta betalt for dessa. Liknande ambitioner finns hos en
grupp ekomjolkbonder kring Hjo i Vastergttland. De vill
blasa nytt liv i Hjomejeriet som utpraglat ekologiskt och
naturnara kvalitetsmejeri. En marknad som ror pa sig
skapar nya mojligheter hela tiden.

EN FORHOPPNING AR att de positiva prissignalerna
ska resultera i storre volymer ekomjolk i hela landet.
Det saknas fortfarande tiotals miljoner liter for att till-
godose marknadsefterfrdgan och behovet av produkt-
utveckling fullt ut. Samtidigt sjunker konsumtionen av
flera konventionella mejerivaror, sa onekligen ser det ut
som om bristen pa ekomjolk drar ner totalkonsumtio-
nen av mjolkprodukter. En fortsatt 6kning av ekomjolk-
produktionen ar nodvandigt for att tillvarata marknads-
mojligheterna for svensk mjolk som helhet.
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