p Biofach 2009 — med koll pa Europa

Lagkonjunkturen bekymrar inte eko

En halsosam inbromsning — det ar an sa lange attityden pa de europeiska ekomarknaderna.

ANN-HELEN MEYER VON BREMEN | text & foto

en tidigare sa kraftiga expan-

sionstakten for den ekologiska
marknaden kommer att bromsa in
under detta ar, men den kommer
dnda att fortsdtta vixa runt 10-15
procent. Den bedomningen gjorde
foretrddare fran en del av de vikti-
gaste tillvixtlinderna.

Arets Biofach i Niirnberg slog re-
kord bade i antalet utstéllare (2 700)
och besokare (47 000). Vare sig sno-
storm eller finanskris kunde hindra
virldens storsta ekologiska livsmed-
elsmissa, som dven omfattar hud-
vardsprodukter och textilier, att gbra
succé pa sin 20-arsdag.

Nagra bekymrade miner pa
grund av lagkonjunkturen var svart
att hitta, 4ven om den sammanlagda
bilden var att tillvixttakten kommer
att sla ner pa farten.

Ingen kris i Tyskland
Den ekologiska livsmedelsmarkna-
den dr nu vird cirka 450 miljoner
kronor. Tjeckien hade den storsta
Okningen i Europa under forra aret
och Okade sin ekologiska forséiljning
med 50 %. Sverige kom pa andra
plats med 30 %. Tyskland slog ner pa
takten och 6kade med tio procent.

—Vi mirker inte sa mycket av kri-
sen iTyskland och vi rdknar med en
fortsatt tillviixt pa tio procent. Den
20-procentiga tillvixt som vi har
haft under de senaste dren har varit
for kraftig. Aven om det &r attraktivt
att tjina pengar, sa finns det en fara i
att vixa for snabbt. Nu har vi en
stOrre chans att hinna ta hand om
utvecklingen ocksa, sa Martin Bér
pa Naturland.

Déremot har de konventionella
bonderna riktigt tuffa tider med
sjunkande priser och dyrare insats-

Det miérks redan inom mjolksek-
torn, framfor allt i sodra Tyskland
dir det finns manga smabonder och
mindre mejerier som nu satsar pa
ekologiskt for att kunna profilera sig
och Overleva strukturrationalisering-
en som pagar.

Naturland har en uttalad premi-
umprofil och finns inte hos lagpris-
handeln. Dessutom har man egna
regler, precis som KRAV.

Hur ska ni klara konkurrensen
fran EUs ekomirke?

Vi har stringare regler men fram-
for allt ger vi handlarna en storre si-
kerhet eftersom vi kdnner producen-
terna och vet vilka de dr. Darfor ar vi
attraktiva for den handel som vill
undvika en bioskandal i framtiden.

Hoppfulla britter

An sa linge ér det framst den brittis-
ka marknaden som har drabbats av
finanskrisen, men de brittiska bon-
derna som stillde ut pa Biofach, var
hoppfulla infor framtiden.

—Vi var oroliga for nagra méanader
sedan, men inte nu. Kycklingprodu-
centerna har det tufft och vi som ar-
betar med lamm och not har sett en
liten nedgang. Men nu ser vi hur det
kommer in nya livsmedelskedjor och
hur kedjorna viljer brittiskt kott i
stdllet for importerat, dels for att det
finns storre tillgang, dels for att var
starka valuta talar for oss, sa Nigel
Elgar, fran Graig Producers, en for-
sédljningsorganisation fér lamm- och
notproducenter.

medel, vilket gor att manga kan vara
beredda att satsa pa ekologiskt i stil-

— Vi ar inte sarskilt oroliga for lAngkonjunkturen just nu, vi séljer all var mjolk, men vi vet inte hur det
gar framover. Darfor ar vi har pa Biofach for att hitta exportkunder, sa Roger Kerr och Dai Miles fran
let. Calon Wen, mejerikooperativ i Wales.
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Brittiska livsmedelskedjor har
varit olika framgangsrika med att
sélja ekologiskt.

— Sainsbury’s och Waitrose job-
bar pa bra, men Tesco har problem
och for de bonder som levererar till
Tesco kan det nog bli tufft framo-
ver, sa Roger Kerr fran den koope-
rativa mejeriforeningen Calon Wen
iWales.

Dansk langsiktighet
Danska Arla Foods tinker 6ka in-
vigningen av ekomjolk med 50
procent under tre ar och hamnar da
pa en volym pa 640 miljoner kg.
Arla rids inte lagkonjunkturen.

—Just nu har vi en langsammare
marknadsutveckling, men det &r
kortsiktigt. Man ska ocksa komma
ihag att den ekologiska mjélken har
30 procent av den totala mejeri-
marknaden i Danmark. Nu ér vi
néstan pa grinsen till ett overskott,
men vi soker dnda nya lantbrukare,
vi ser bl a att Tyskland &r en till-
viaxtmarknad for oss, sa Kim Juhl
Sorensen, sdljare pa Arla Foods.

Ar ni inte rddda att hamna i en
ny period med stora dverskott som
ni befann er i for nagra ar sedan?

— Nej, ska man utveckla eko-
marknaden pa allvar, far man
acceptera perioder med Overskott.

Vanlig mat

Danmark rdknar med en tillvixt pa
10-12 procent i ar. Men da maste
Danmark fortsitta att produktut-
veckla i hog fart, inte minst nér det
géller ’vanlig” mat. For ndrvaran-
de har mycket fokus varit pa pre-
miumprodukter.

—Vi maste ocksa fokusera mer pa
barnfamiljerna, som &r vara storsta
kunder, eftersom det &r viktigt att
fa konsumenterna att borja dta eko-
logisk mat sa tidigt som majligt.

Vi behover ocksa mer dokumenta-
tion kring smak och hélsa nér det
giller ekologiskt, sa att vi kan kom-
municera detta, sa Klaus Bentzen,
exportchef for Okologisk Lands-
forening. e
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Att samla Finland och Sverige i en gemensam monter under namnet “Organic
North”, var en klok satsning. Tillsammans fick de bada landerna mer yta och fler
intressanta produkter att visa upp.

Svensk uppryckning
pa arets Biofach

Den svensk-finska montern pa arets
Biofach blev ett lyft jAmfort med ti-
digare ar, inte minst pa grund av
samarbetet med Finland. Men man-
ga av utstéllarna blickade lingtans-
fullt mot den danska imponerande
satsningen. Dags for ett nordiskt
samarbete 2010?

Den svenska presentationen pa
arets upplaga av Biofach var betyd-
ligt mer professionell och snyggare
in tidigare. Sverige hade satsat dub-
belt s& mycket pengar, en miljon
kronor, jamfort med forra dret och
det hade ocksa gett resultat. Mon-
tern kanske inte horde till de allra
mest spannande, men det var defini-
tivt ett steg framat. Nu fanns det

ocksa mer matkénsla dn tidigare

och det bjods bl a pa Laholmschips,
Hirjedalsbrod, Pipersglass och
Malmbergsvatten, nagot att utveckla
vidare. Fredagskvillens fest med
Janne Schaffer som dragplaster, blev
ocksa ett lyckat mingel.

Idén att samla Finland och Sve-
rige i en gemensam monter under
namnet ”Organic North”, var klok.
Tillsammans fick de bidda linderna
mer yta och fler intressanta produk-
ter att visa upp.

I skuggan av Danmark

— Initiativet att sla ihop Sverige och
Finland var jédttebra och montern
var trevlig, men i skuggan av Dan-



mark sa kindes det vil lite sa dar.
Danskarnas enorma satsning var
imponerande. Varfor kan inte Sve-
rige ocksa gora ett krafttag? Undra-
de Niclas Lindblad pa Malmberg
Original Water.

Det var en asikt som han delade
med flera av utstéllarna.

Danmark och Sverige hade helt
olika forutsittningar. Danmark var
arets temaland och satsade 15 gang-
er mer pengar dn Sverige. Danmark
bokade sin monterplats ett ar i for-
vig. Sverige bestdmde sig forst i
november, eftersom man var osidker
pa hur manga foretag som skulle va-
ra med och rekryteringen gick lang-
samt. Bade den danska och finska
jordbruksministern besokte Biofach,
medan Eskil Erlandsson valde att
inte upprepa forra arets besok. Dan-
mark hade 45 utstillare 1 sin monter,
medan den svenska montern bara
samlade elva av totalt 15 utstillande
foretag.

Manga saknades

—Jag vet inte vad det beror pa att
svenska foretag inte vill vara med.
Det var likadant pa Ceal. Jag forstar
heller inte varfor inte KRAV kan va-
ra med och lyfta fram svenska fore-
tag och sitt eget varumirke i ett sa-
dant hir sammanhang, sa Bo Albjér
pa Laholmschips.

Manga foretag saknades. Varfor
var exempelvis inte Arla (som fanns
i den danska montern), Milko, Ska-
nemejerier, Scan, Ugglarps, Annas
Pepparkakor eller Polarbréd pa
plats?

Flera av utstillarna var ndjda med
affarskontakterna, sa dven Bo Albjar.
Laholmschips omsitter 10 miljoner
kronor, varav exporten, framst till
Danmark, star for 20 procent. Nya
intressanta kontakter etablerades
med Tyskland och foretaget har
dven skickat ivig varuprover till bl a
Japan och Quatar.

— Det var forsta gangen som vi
var pa Biofach och jag maste séga att
jag dr oerhdrt imponerad av méssan
och vilket tryck det dr pa den ekolo-
giska marknaden ute i virlden. Hir
hénger inte Sverige riktigt med, sa
Bo Albjr.

Liget for den svensk-finska mon-

tern var inte det allra bésta. Efter-
som man hade bestidmt sig sent, pla-
cerades man i den hall som kanske
hade minst besokare. Manga flocka-
des dock runt Pipersglace som pre-
senterade en hel serie nya premium-
glassar. Foretaget producerar nu
enbart KRAV-glass.

Nojda utstallare

— Det har varit en intressant méssa
och vi har lart oss mycket. Vi har
mairkt mycket intresse fran Tyskland,
men dven fran Frankrike, en del ldn-
der i 6stra Europa och dven fran
Japan, sa séljchef Anders Olevik.

Nicklas Lindblad pa Malmberg
Original Water var ocksa mycket
ndjd. Han presenterade tva nya
smaksatta vatten som blivit KRAV-
certifierade och som han hoppas ska
ta 25 procent av deras forséljning.
Foretaget omsétter 6 miljoner kro-
nor och 25 procent av forséljningen
exporteras till Danmark, Spanien,
Frankrike, Holland och Storbritan-
nien.

— Det gick vildigt bra. Vi har fatt
seri0sa forfragningar fran ett 25-tal
olika lander och det dr flera av dem
som sjdlva tagit kontakt med mig ef-
ter méssan, vilket ar positivt, sa
Nicklas Lindblad.

Hérjedalsbrod har en export till
framst Finland och Tyskland pa cir-
ka 3 miljoner kronor. Totalt sdljer f6-
retaget for 40 miljoner kronor. Cirka
90 procent av brodet som bakas dr
KRAV-certifierat.

—Vihar tio aterforsiljare i Tysk-
land som har hittat vara produkter i
Sverige utan att vi gjort ndgonting.
Detta ar forsta gangen vi séljer oss
och jag hoppas framst pa Tyskland
och Finland. Hittills har det gatt
over forvintan, sa Raymond Lo6f-
gren, pa Hirjedalsbrod.

Nasta ars Biofach? Jo, Sverige
kommer att delta 4ven dd, men hur
det kommer att se ut vet man dnnu
inte pa Exportradet. Nu véntar forst
utvirdering bland de deltagande f6-
retagen och sedan far man se. Néagot
utokat nordiskt samarbete har man
dnnu inte diskuterat.

Danmark har redan bokat sin
plats. Den blir lika stor som i ar. e

Manga ville smaka pa Pipersglace, som numera enbart
satsar pa KRAV-markt premiumglass. Anders Olevik
hade fullt upp med att skopa upp glass och tala med
intresserade kunder, inte minst fran Japan.

— Det hér var den mest lyckade massa jag har varit pa.
Hit atervander jag absolut, sa en mycket ndjd Raymond
Lofgren fran Harjedalsbrod.
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Nummer tio brukar béras av lagets stora stjarna och givetvis var Danmark &rets stjdrna pa Biofach.
Under ledning av kocken Henrik Boserup serverades moderna nordiska tapas som fick stor upp-
skattning bland publiken.

Danmark tanker
erovra varilden med eko

24

Danmark satsade 15 ganger mer
pengar dn Sverige pa Biofach och
riaknar med att fa tillbaka hundrafalt.
Dansk ekologisk export har dkat
kraftigt under det senaste dret och dr
nu vird 775 miljoner svenska kro-
nor. Inom det ndrmaste aret riaknar

man med att passera miljardstrecket.

Danmark var arets temaland pa
den arliga enorma Biofach-maéssan
och missade inte tillfdllet att sla ut i
full prakt. Det blev en fantastisk
uppvisning av Danmark som ett
modernt, innovativt matland av hég
kvalitet Tillsammans visade 45 olika
foretag upp en imponerande bild av
dansk matkultur. Hér fanns delikat
glass, skummande 01, rokt lax, ostar
av alla de slag, charkuterier, biffar,
kyckling, brannvin och mycket an-
nat — allt presenterat i en av méssans
snyggast designade montrar. Mitt i
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omradet tronade restaurangen Café
Liebe, didr en av Danmarks mest po-
puléra kockar, Henrik Boserup, till-
sammans med kollegor lagade allde-
les utsokta tapas med tydlig nordisk
touch.

Det hir var ett Danmark som
var sa langt ifran bulkproduktion,
instingda mjolkkor och salmonella
man kan komma.

Gynnar hela lantbruket

—Visst betyder det hir mycket dven
for det konventionella jordbruket
och det dr darfor som vi ocksa har
ett sa tydligt stod fran den konven-
tionella sidan. Eko blir ett synligt be-
vis for den hoga innovationsnivan
inom det danska lantbruket, en
spjutspets for hela lantbruket, sdger
Klaus Bentzen, exportchef hos
Okologisk Landsforening.

I Danmark har ekomaten nu 6,5
procent av den totala livsmedels-
marknaden (att jamfora med knappt
tre procent i Sverige). Danskarna dr
ocksa de som ldgger mest pengar
per person pa ekologisk mat, cirka
800 kr per person. Framgéngen for
eko 1 Danmark har ocksa gjort att
lantbruket, forddlarna, grossisterna
och butikskedjorna ser ekologi som
en sjdlvklar del i verksamheten. Att
ocksa satsa stort pa exportmarkna-
den &r inget konstigt for ett lant-
bruksland som Danmark som alltid
anvint exportmarknaden for att ut-
veckla sitt eget lantbruk.

— Det samlade intrycket fran arets
Biofach ir extremt positivt. Vi har
natt alla vara mal. Vi har haft en
kommersiell succé dér foretagen har
haft kontakter och reella forfrag-
ningar som aldrig tidigare. Vi har
satt Danmark pa kartan som en tro-
virdig och ambitids nation inom
livsmedelsbranschen, en nation som
tar ekologi seriost. Vi har en jord-
bruksminister som stoder oss, vilket
hon inte minst visade i sitt Sppen-
hjértiga tal vid invigningen av méiss-
san och vi har fatt vildigt bra omdo-
men i utlindska media som bekrif-
tar var bild, sdger en mycket nojd
Klaus Bentzen.

Det I6nar sig

Totalt satsade danska staten, LL.and-
brugsraadet (danska motsvarigheten
till LRF) och Okologisk Landsfore-
ning 15 miljoner svenska kronor pa
Biofach. Darutover kommer foreta-
gens egna ekonomiska bidrag.

— Det riktigt intressanta dr att vi
Okade var export med 250 miljoner
kronor (388 miljoner SEK) under
forra aret, da vi ocksa satsade stort
pé Biofach. Sa vi ser att investering-
en lonar sig.

Danmark tinker ha lika hog am-
bitionsniva nédsta ar. Samma yta ir
redan bokad och man ridknar med
minst lika manga deltagande fore-
tag. Da dr man visserligen inte
“arets land”, utan det géller att hitta
andra sétt for att synas och horas
ordentligt pa méssan.

Dessutom kommer Danmark
under aret att bearbeta Tyskland,
Frankrike, Storbritannien och inte



Khmat-

minst Sverige, som man ser som sin
viktigaste exportmarknad.

— 1 Sverige finns ett stort intresse
for miljo och natur och svenska kon-
sumenter dr i grund och botten eko-
loger, de agerar bara inte sa. Vi vill
girna samarbeta med livsmedels-
kedjor och aktdrer inom storhushall
och restaurang for att utveckla deras
ekologiska koncept utifran vara egna
erfarenheter.

Segt i Norden

Fran borjan var det tdnkt att Norden
skulle varit arets tema och inte bara
Danmark, men de 6vriga linderna
lyckades aldrig fatta nagra beslut
och Danmark bestdmde sig for att
kora sitt eget race. Men Klaus
Benzten sédger att man gérna skulle
vilja se ett storre nordiskt samarbete
pa nista Biofach.

—Vi vill att dansk ekologi pa sikt
ska ingd i ett sa starkt sammanhang
som mojligt. Visst konkurrerar vi
lander mot varandra, men det finns
ocksa en konkurrens mellan olika re-
gioner i Europa och bilden av

Norden som rent och miljévanligt
gOr oss trovirdiga nir det géller eko-
logi. Vi skulle géirna vilja kombinera
detta med det ”Nya Nordiska
Koket” och visa pa det hoga gastro-
nomiska kunnandet som finns i
Norden.

Han har redan pratat med den
finska jordbruksministern som visat
visst intresse och hoppas dven ha
samtal med de andra nordiska ldn-
derna.

Vad ska Sverige gora for att ut-
veckla sin ekologiska marknad?

— Samla krafterna, samla primér-
producenter, industri, butiker, res-
taurang och storhushall sa att ni far
en organisation som dr mer vind
mot marknaden. Det dr samarbetet
som har gett succé i Danmark. Och
fokusera mindre pa svenskproduce-
rat och mer pa ekologiskt. Det &dr
egentligen helt ointressant om en va-
ra dr producerad ekologiskt i Sverige
eller Danmark, det har samma effekt
pa miljon.

Sa talar en exportchef for dansk
ekologisk mat.

Konsumenten maste vinnas igen och igen

Danska konsumenter har ett mycket
hogt fortroende for den ekologiska
maten, men det dr samtidigt ett for-
troende som man hela tiden maste
fortjana. Under Biofach hordes flera
roster fran olika linder som just be-
tonade vikten av ett fortsatt konsu-
mentfortroende. I botten finns en
oro for att de senaste drens ekoboom
har lockat in oseriosa féretag som
kan orsaka skandaler. Men framfor
allt handlar det om att konsumenter-
na stiller nya krav. Det menar
Morten Lautrup-Larsen, vicedirek-
tor hos Fodevaredirektoratet,
Danmarks motsvarighet till jord-
bruks- och livsmedelsverk. Han ar-
betar hos myndigheten med utveck-
lingen av det ekologiska lantbruket.
— Det 4r viktigt att leva upp till
konsumenternas forviantningar och
de forvintar sig nu att ekologiskt
ocksa dr hog kvalitet, fairtrade, bra
for klimatet och hilsan. Klarar vi in-
te detta sd kommer eko att fa kon-
kurrens av andra och nya méirkning-

ar, sa Morten Lautrup-Larsen.

Danmark har satsat stora pengar
pa ekologisk forskning under flera ar
och Martin Lautrup-Larsen har ar-
betat mycket med forskningssidan.
Han ser som ett framtida forsk-
ningsomrade att ndrmare studera
hur det ekologiska jordbruket ska
kunna bli mer effektivt.

— Detta dr den stora utmaningen.
Ekologi blir ju meningslost om den
bara utvecklas utifran de ekonomis-
ka kraven, da forlorar eko sina mer-
véarden, men den blir heller inte livs-
kraftig om den inte bar sig ekono-
miskt. Dér kan forskningen tillfora
ny kunskap.

Han skulle ocksa vilja se forskning
som tydligare definierar vilka effek-
ter som ekologiskt har pa miljon.

—Vet vi detta, kan vi anvéinda det
ekologiska lantbruket som ett verk-
tyg for att forbittra miljon. Det tror
jag skulle vara ett kraftfullt sdtt att
bedriva framtida miljoarbete. ®

& energiarbete
ute 1 landet

Senaste manaderna har det varit arsmoéten
i distrikten. P4 flera hall har vi fatt nya
distriktsordforanden. Kjell Sjelin dr en av
dem.

Kjell Sjelin 4r inget nytt namn i Ekologiska
Lantbrukarna, men han ir ny ordférande i
Uppodlarna. Kjell och hans fruYlwa driver
garden Hansta Ostergirde med vixtodling,

hons, far, nét och gris i mobila system.

Vilken fraga vill ni driva?

—Vi har en god stdmning i styrelsen och ett
tydligt intresse for att driva klimat- och energi-
fragorna. Vi soker pengar for att dra igdng en
rad aktiviteter under 2009; gruppradgivning,
studiebesok och faltvandringar med fokus pa
kolinlagring for att ndmna nagra. Vi vill &ven
gora energi- och klimatanalyser pa vara gardar

Aktiviteterna ska vara dppna for alla, ekologisk
som konventionell. Far vi inte pengar kommer
vi i varje fall att ordna en studiecirkel om klimat
och energi.

Ekologiska
Lantbrukarna

www.ekolantbruk.se
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GMO-panelen. Fran vanster Percy Schmeiser, bonde fran Kanada, Renate Kiinast, gruppledare for de grona i tyska riksdagen, Christoph Fischer,
Zivil Courage (bondeorganistion som kdmpar mot GMO), Vandana Shiva, fysiker och miljéaktivist fran Indien och Bernward Geier, debattledare.

GMO-striden het i Europa

Vinna eller férsvinna — det ar vad GMO handlar om for ekolantbruket.

GMO var ett hett dmne pa arets
Biofach. Kampen rasar nu for fullt
ute i Europa och for det ekologiska
lantbruket handlar det om att vinna
eller forsvinna.

Vi har inte riktigt mérkt det &nnu i
Sverige, men i stora delar av 6vriga
Europa har striden om GMOs fram-
tid blossat upp igen. Sarskilt val
maérks det i ldnder som Storbritan-
nien, Frankrike och Tyskland. Och
kampen tar sig ibland intressanta
uttryck.

—Visst bromsades tillvaxttakten
pa den brittiska ekomarknaden kraf-
tigt under hosten, men det finns
ocksa starka intressen som gérna vill
underblésa bilden av kris och det
héinger samman med GMO-debat-
ten. Ekologiskt lantbruk &r ett hot
mot inforandet av GMO pa bred
front, eftersom ekologiskt lantbruk
visar att det finns ett alternativ, sa
Roger Kerr fran mejeriféreningen
Calon Wen i Wales.

Tyskt nej viktigt

Stralkastaren riktas nu sérskilt mot
Tyskland. I april kommer landet att
avgdra om man ska férbjuda odling-
en av en genmodifierad majssort
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fran Monsanto, Mon810. Tysklands
jordbruksminister Ilse Aigner
(CSU) har redan sagt att hon 4r be-
redd att gora detta.

— GMO har inte gett folk hir i
Tyskland nagra synliga fordelar, sa
hon nyligen i tysk press.

Miljominister Sigmar Gabriel
(SPD) har ocksa sagt att han tycker
att Tyskland skulle 6vervéga att helt
forbjuda GMO-grodor. Tyskland
har redan, liksom Ungern, Osterrike,
Frankrike, Luxemburg, Grekland
och Polen, forbud mot ett antal
GMO-grodor.

Men kemikalieindustrin dr stark
och flera foretriadare for den tyska
ekordrelsen var inte alls sdkra pa att
striden verkligen dr avgjord.

—Vad Tyskland gor kommer att bli
oerhort viktigt i GMO-fragan. Slar
GMO igenom hir sa kommer det att
bli en signal for 6vriga Europa att
det ar fritt fram for GMO, sa Martin
Bér pa Naturland.

Samexistens omojligt

Inférs GMO-grddor pa allvar i
Europa, sa ér det slut med det ekolo-
giskt jordbruket. Det menade Percy
och Louise Schmeiser, lantbrukare

fran Kanada, och tva profiler i kam-
pen mot kemiforetagen. Schmeisers
rapsodlingar kontaminerades av
GMO-raps fran Monsanto, varpa
foretaget stimde Schmeisers for
olovlig anvindning av deras utséde.
Schmeisers vanns dock malet och
Monsanto fick betala kostnaderna
for att sanera deras akrar.

— Du kan inte ha samexistens med
GMO och inférs GMO sa ér det
helt enkelt slut med det ekologiska
lantbruket. Vi betalade ett hdgt pris
nér vi introducerade GMO 1996 1
Kanada men vi hade ingen aning
om vad som skulle hdnda. Ni har
den fordelen att ni faktiskt vet, sa
Percy Schmeiser, pa en av méssans
konferenser om globalt motstand
mot GMO.

Renate Kiinast, tidigare jord-
bruksminister och numera grupple-
dare for Biindnis 90/Die Griinen i
tyska riksdagen (Bundestag), lovade
att arbeta fOr att stoppa ett antal
GMO-sorter, bade nationellt och pa
EU-niva.

—Vi maste forhindra Monsanto
att bli jordbrukets Microsoft,
sa hon. e



Ekoprodukterna behover fler mervarden

Det ricker inte enbart med ekologi.
Ett verkligt uthalligt jordbruk maéste
ocksa innehalla socialt ansvar och
klimatarbete. Det var en tydlig ten-
dens pa arets Biofach.

Aven om ménga produkter 4r ba-
de eko och fairtrade, har 4&ndd méark-
ningen och certifieringen till stor del
levt parallella liv. Pa arets Biofach
diskuterades det mycket om hur
dessa bada idéer skulle kunna smilta
samman. Orsakerna till detta &r fle-
ra. Det finns en oro for att konsu-
menterna kan blir forvirrade av for
manga mérken, men framfor allt
innebér flera mirkningar 6kade
kostnader for producenten.

—Vihaller pa att certifiera oss en-
ligt fairtrade, men det &r oerhort
omstindligt och kostsamt, sa jag vet
inte om vi orkar med det. Jag kan
ocksa tycka att allt kdnns vildigt
markligt eftersom vi jobbar mycket
med socialt ansvar, som anstindiga
I6ner, medbestimmanderitt, vi har
byggt skola, hilsostation osv. Vad dr
det om inte fairtrade? sa Moses
Kibuuka Muwanga fran Jali
Organic, ett foretag som siljer tor-
kad frukt fran Uganda.

Baka in socialt ansvar
Men det dr inte enbart ett problem
for producenter i tredje virlden.

— For oss skulle fairtrade innebéra
en 6kad kostnad i fabriken pa 15
procent och ett 30 procent hogre
pris ut till konsument. Det kan vi in-
te konkurrera med, sa Lars Frede-
riksen, chef for chokladforetaget
Woodshade Organics i Danmark.

Déremot anser han, liksom
manga andra ekologiska foretagare,
att det dr viktigt att baka in det soci-
ala ansvaret i det ekologiska och job-
ba praktiskt med dessa fragor. Pa
Woodshade Organics har man nyli-
gen startat en fabrik som levererar
fryst frukt till deras nya serie mar-
melader. Pa fabriken rader samma
arbetsrittsliga regler som i Danmark
och de anstillda far ocksa anstdndi-
ga 1oner. Dessutom képer man bara
in frukt fran kvinnliga bonder (cirka
500 stycken) eftersom man ser det
som en garanti att pengarna hamnar
hos familjen.

Budskapet fran samtalen och
konferenserna pa Biofach var tyd-
ligt: Ett uthalligt lantbruk kréaver att
man ocksa tar ett socialt ansvar.

Tyska Naturland har i stillet valt
att under 20 ar samarbeta med
faitrade-organisationen GEPA och
hor till pionjidrerna pa omradet.
Naturland har inte bara tyska pro-
ducenter som medlemmar, utan ar-
betar 4ven i andra ldnder, frimst i
Latinamerika. Varje certifieringsor-
ganisation skoter sin kontroll och
mirkning.

—1 dag ser vi att det har varit en
konkurrensfordel for oss att vi tidigt
gjorde denna koppling mellan eko
och fairtrade, sdger Martin Bir pa
Naturland.

Klimat och business
Klimatfragan diskuterade ocksa iv-
rigt. Ekologiskt lantbruk har visserli-
gen pa manga omraden en fordel
gentemot det konventionella jord-
bruket, men budskapet var 4nda att
ekobdnderna inte far sla sig till ro
med detta.

Mycket av diskussionerna handla-
de om att undersoka vilken effekt
som ekologiskt jordbruk har pa kli-
matet och utifran denna kunskap ut-
veckla det ekologiska jordbruket sa
att det minskar sitt utsldpp av vaxt-

husgaser. Manga varnade ocksa for
att klimatet inte far bli en ursékt for
att dgna sig at protektionism.

— Det dr viktigt att forskningen
fortsétter kring vilka produktionssétt
som ér bést for klimatet och det dr
ocksa viktigt att diskutera flygtran-
sporter, vixthusodling osv. Men vi
maste akta oss for att detta leder till
att vi vigrar fattiga ldnder tillgang
till vara marknader, sa Martin Béar
pa Naturland.

Kompensation

Aven pa detta omréadet har flera f5-
retag borjat jobba praktiskt. Flera
danska foretag, déribland Friland
som ingar i Danish Crown, deklare-
rar pa sina forpackningar att man
bara anvinder el fran vindkraft.

Holldndska gronsaksgrossisten
Eosta har som forsta foretag i
Europa lanserat klimatneutrala fruk-
ter och gronsaker. Foretaget har tit-
tat pa hela kedjans klimatpaverkan
och kompenserar for detta, bl a ge-
nom kompostering av vixtrester
fran odlarna.

Nair foretag fran tva av Europas
storsta exporterande jordbrukslian-
der anvidnder klimatfragan i sitt
marknadsarbete, kan man vara gan-
ska sdker pa att klimatfragan fram-
over kommer att bli big business. o

-

Sparbarhet och konsumenternas fortroende blir allt viktigare i framtiden. Naturland lanse-
rar ett nytt verktyg som goér det mojligt for konsumenterna att spara hela varans ursprung.
Genom att mata in varans nummer péa korven, far man se vilka som producerat korven - allt

fran charkuteriet till bénderna som fott upp kottet och odlat fankalen som ingar som krydda.
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