Axfood har plockat upp KRAV-kottet

Ett halvar efter att Scan slappte KRAV-markningen &r den nu tillbaka pa marknaden hos nya aktorer.

SOM FORSTA DAGLIGVARUKEDJA har
Axfood (Hemkdp, Willys, Willys
hemma, PrisXtra och Tempo) ater-
lanserat KRAV-kottet i alla sina buti-
ker runtom i landet redan fran i bor-
jan av maj. Ddrmed har det tagit ex-
akt ett halvar att kanalisera om affd-
rerna fran Scan som i november for-
ra aret slutade sdrhalla KRAV-certi-
fierat och EU-ekologiskt kétt i sina
konsumentforpackningar. Det be-
slutet tog Scan utan avstimning
med kunderna ICA, Coop och
Axfood eller aktérerna pa produ-
centsidan. Da alla kedjor sedan tidi-
gare haft policybeslut pa att det dr
KRAV-mirkningen som giéller pa
animaliska produkter (bortsett fran
en del forddlade varor), var kedjorna
dédrmed tvungna att ska nya kana-
ler.

Lokala koncept

Detta &r dock en sanning med mo-
difikation. Flera, bAde manga av
Coops butiker, och en hel del ICA
och sidkerligen dven en del Axfood-
butiker, har hela tiden fortsatt sélja
KRAV-mirkt kétt genom samarbe-
ten med lokala koéttkoncept som
Kaprifolkott, Grona Gardar, Got-
lands Eko och Upplandsbondens.
Men nagon central och heltdckande
aktor har inte funnits sedan Scan
upphorde med KRAV-mérkningen.

Stockholms Butikskott

SB ér ett familjeféretag i andra generationen med ca
35 anstallda.

Omsattningen 2008: ca 180 miljoner kronor, varav
10% KRAV-forsaljning.

Styckning per vecka: 500-1000 lamm, 20 grisar
och 100 not (totalt bade eko och konventionellt).

Senaste investeringen: toppmodern tragpack-
ningslinje.

Ovrigt: | mars 2009 anordnade Ekologiska Lantbrukar-
na i samarbete med féreningen Ekokott och det lokala
ekokottkonceptet Upplandsbondens en eko-utbildning
for hela SBs personal.
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Det KRAV-markta kottet saljs under Axfoods egna etiketter, dar dven Stockholms
Butikskdtts logga “kniven” skymtar fram. Leveranserna sker sju dagar i veckan,
alla dagar pa éaret.

”Réaddaren i ndden” &r styck-
ningsforetaget Stockholms Butiks-
kott som har kammat hem KRAV-
kottaffiren med Axfood centralt.
Stockholms Butikskott som befinner
sig pa slakthusomradet vid Globen i
Stockholm har alltmer profilerat sig
som en KRAV-mirkt aktor. Det hela
borjade med ett samarbete med det
lokala ekokottkonceptet Gotlands
Eko, bade lamm och not (slutet
2006), och sedan dven samarbete
med de lokala ekokottkoncepten
Ostgotha och Upplandsbondens
(2007). Dessutom kdper Stock-
holms Butikskott dven in en del
KRAV-djur fran bade Scan (som
alltsa fortfarande sidrhaller KRAV-
helfallen) och Ugglarps. Avtalet med
Axfood innebdr ett ytterligare upp-
sving for SBs KRAV-styckning.

Stor pa lamm

Det ér inte forsta gangen Stock-
holms Butikskott (SB) visar fram-
fotterna nar det géller KRAV-affi-

rer. Det var dven SB som visade att
det visst gar att sdlja KRAV-lamm-
kott 1 storre skala, en affdr som Scan
har ansett vara omojlig. Idag séljer
SB minst en tredjedel, kanske till och
med uppemot hélften, av allt det
KRAV-mirkta lammkéttet som séljs
i butik, med styckning av uppemot
200 KRAV-lamm i veckan. SB hette
en gang i tiden Lammgrossisten och
dr en av Sveriges ledande lammkott-
aktorer.

Okad avsattning

Affdaren mellan Axfood och SB gor
att de tidigare leverantdrerna till SB
kan Oka sin avséttning den végen,
och framfor allt, att konsumenterna
nu ater pa bred front kan vélja
KRAV-mirkt kott fran grisar som
har fatt springa ute pa filt och bada
gyttjebad och KRAV-n6t som inte
har behovt slutgodas inomhus under
betessdsongen m m.

DIRK VAN DER KROGT
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2008 starkt ar for ekomjolken

2009 har inletts med att manga spelpjaser bytt plats i mejerisverige samtidigt
som lagkonjunkturen gor sig pAmind aven for eko.

SVENSK MJOLKS férska siffror dver
produktionen av ekomejerivaror to-
talt i Sverige under 2008 visar rejila
plus pa alla fronter. Inte helt forva-
nande med tanke pa den rekordkraf-
tiga uppgangen av ekofdrsiljningen
generellt under 2008.

Tillverkningen av ekologisk kon-
sumtionsmjolk 6kade med hela
17 %, eller 15 miljoner kg, syrade
produkter med 7% (1,5 miljoner kg)
och nischprodukterna ekologisk ost
och griadde okade med respektive
24% och 15 %.

Diérmed var 15 % av all mellan-
mjolk som saldes under 2008 ekolo-
gisk och 14 % av de syrade produk-
terna.

Ravarubrist dampade
Plussiffrorna hade dock kunnat vara
dnnu storre om inte den allvarliga
bristen pa ekologisk mjolk under
2008 hade ddmpat forséljningen.
Bristen har den hér gangen hante-
rats genom breda atgérder; period-
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Invéagningen av konventionell mjélk har
minskat varje ar under de senaste fem
aren medan ekomjolken har 6kat kraftigt.

visa uppehall och restningar av flera
olika ekologiska mejerivaror och hos
olika kundgrupper, som har lett till
att alla produktgrupper dnda har
kunnat visa plus. Tidigare ar, 2006
och 2007, har bristen hanterats ge-
nom mer specifika periodvisa in-
dragningar av t ex ekologisk stan-
dardmjolk och séljstopp till stor-
kokskunder, vilket dirmed drabbade
dessa segment sdrskilt hart.

Andrad spelplan 2009

Fragan dr nu vad som kommer att
hénda under 2009. Redan arets for-
sta fem manader har bjudit pa spek-
takuldra utvecklingar. Dels har stora
volymer ekomjolk flyttats mellan oli-
ka mejeriforeningar genom att mjolk-
producenter har bytt forening. Dels
har ett nytt lokalt ekologiskt mjolk-
koncept lanserats i Uppland, Sju
Gardar, och ytterligare ett dr pa
gang i Vistergotland.

Stora nya ekomjolkvolymer har
kommit in eller &r pa vdg in, genom
okad omldggning. Merbetalningen
for ekom;jolk slar alla rekord, samti-
digt som grundavrikningen ir bot-
tenlag.

Tendens till avmattning
Arla gor en stor offensiv, genom lan-
sering av manga nya ekomejeripro-
dukter under aret, och dven de an-
dra mejerierna breddar sina ekosor-
timent. Samtidigt visar forséljnings-
siffror for forsta kvartalet fran bl a
Arla att forsdljningsokningarna for
de ekologiska mejeriprodukterna har
stannat av, vilket relateras till den
svara lagkonjunkturen vi &r inne i.
Hur resten av dret kommer att se
ut dr svart att sia om. Men med tan-
ke pa allt som hidnder méaste mark-
naden dnda bedomas som glodhet,
och livskraften stor, vilket bor badda
for en fortsatt positiv utveckling for
de ekologiska mejeriprodukterna.
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Den som lysshar pa kunden
far géra affarer

"KUNDEN AR KUNG" &r ett klassiskt begrepp inom
foretagsekonomin. Egentligen &r det en sjalvklarhet,
den som vill gbra affarer maste leverera det kunden
vill ha. Vill kunden ha KRAV-maérkt ekologiskt kott sa
ska den fa det. En affar som man som leverantor borde
vara extra pigg pa med tanke pa att det handlar om

en av de finaste produktionsmetoderna for kott som
férekommer. Vem har inte dromt om att fa sélja “Fer-
rari”-klassen?

MEN SA RESONERADE INTE SCAN. Borttagningen
av KRAV-market i november forra aret gjordes utan
diskussion med kunderna. Inte ens starka klagomal
efterat har fatt Scan att dndra sig. Och ater visar den
enkla grundregeln “Kunden &r kung”, att den som vill
gora affarer maste lyssna pa sina kunder.

Det &r i stéllet Stockholms Butikskott som alltmer
har tratt fram som den lyhdrda och medvetna kottak-
toren, som tar vara pa majligheterna och nu tar ett allt
storre ansvar for KRAV-kottet. En mindre aktor an Scan
(fast ganska stor &nda, se artikeln har intill) som har
storre flexibilitet att hantera mindre serier och olika
kundldsningar, och som ar helt inriktad pa kvalitetskott.

Scan som inte ville lyssna pa kunderna har forlorat
Axfood som eko-farskt-kdtt-kund. Lyhdrda Stockholms
Butikskott har plockat in dem som ny kund i stéllet.

FRAGAN BLIR NATURLIGTVIS vad nasta drag pa
marknadsschackbradet kommer att vara. Kommer
aven Coop och ICA att aterintroducera KRAV-ekokot-
tet? Kommer Scan nu anda att backa fran sitt tidigare
beslut? Tiden far utvisa hur det blir...

En &nnu viktigare men fortfarande eftersatt, fraga
ar: Hur kan vi med gemensamma krafter profilera det
KRAV-maérkta kottet mer tydligt pa marknaden sa att
forséaljningen skjuter i héjden? Grundforutsattningen
for att den goda viljan kring KRAV-kéttet fran bade han-
deln och styckningsfirmor som Stockholms Butikskott
ska halla i sig, och for att en merbetalning till bonden
ska vara majlig, ar att KRAV-kottaffaren blir en riktigt
bra snurrande affar for alla parter.

DIRK VAN DER KROGT

PS. Aven Scan har naturligtvis gjort och gor fortfarande
stora insatser néar det géaller det ekologiska kottet. Har
senast har fem nya varianter av ekologiskt smorgas-
palagg lanserats, ekologisk leverpastej, och ekologiska
grillspett av marinerad picnicbog. DS.
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