Dansk oro kring prisdumpning pa ekomjolk

Just nu rasar ett priskrig pa ekologisk mjolk i den dans-
ka detaljhandeln, dér handlarna anvander den ekolo-
giska mjolken for att ta marknadsandelar av varandra.
Priset i butik &r nere under produktionskostnaden.
Producenterna befarar nu att handeln saboterar kon-
sumenternas forstaelse for att ekoprodukterna maste
ha ett merpris, vilket i férlangningen ar ett hot mot hela
ekomarknaden.

— Konsumenterna i Danmark har varit villiga att be-
tala fér den ekologiska kvaliteten och detaljhandeln har
varit villiga att ta in produkterna pa hyllorna. Det som
pagar just nu ar inte bara ett hot mot regeringens eko-
logiska malsattning, utan dven mot den tillvaxt vi sett
fram till i dag, sager Evald Vestergaard som ar vd for
okologisk Landsforening.

Kélla: Okologisk Landsforening

2008 rekord for ekologiska livsmedel

Ekologiska livsmedel var 2008 hela 3,4 % av alla livs-
medel och alkoholfria drycker som sdldes i Sverige. Det
ar en 6kning med 0,8 procentenheter jamfort med aret
innan. Ekologisk fisk ar 2008 ars raket dar forsaljningen
steg fran 0,3 till 3,0 procent. Ar 2004 stod ekologiska
varor for 1,9 procent av forsaljningen. Den ekologiska
forsaljningen har sedan dess dkat betydligt mer an
andelen ekologiska produkter i sortimenten. Bast séljer
ekologiska mejerivaror och ekologisk frukt. Da&remot
sjonk konsumenternas intresse en del for ekologiskt
kott. En utforlig redovisning finns pa SCBs webbplats
www.scb.se

Sju Gardar fick pris av Dagligvaruhandeln
Pa den arliga Dagligvarugalan pa Grand Hotel i Stock-
holm i september belénades upplandska Sju Gardar
med Arets Ekologiska Pris. | borjan av ret sjosatte de
sitt lokala ekologiska varumarke pa mjoélk sedan de
sju leverantbrerna lamnat Arla och skaffat sig en egen
logistik for att n& ut pa marknaden. Juryns motivering
16d: "Sju Gérdar har visionen att leverera en produkt
som framstalls bade klimatsmart och med hansyn till
naturens kretslopp och inspirerar andra producenter
till samverkan”.

Ovriga nominerade i klassen var Salta Kvarn och Ax-
foods ekologiska varumarke Garant.

SNF varnar for klimatmarkning

En klimatmarkning som Svenskt Sigill &r pa vag att lan-
sera kritiseras av Naturskyddsforeningen. Det &r i sam-
band med féreningens arliga Miljovanliga Vecka (vecka
40) som i ar har temat "Mat for ett battre klimat”. Na-
turskyddsfoéreningen anser att energi- och klimatkrav
pa mat ska arbetas in i de olika markningar pa mat
som finns. Det &r den vag som t ex KRAV valt.

— Klimatmarkning kan mycket val bli ett praktexem-
pel pa “green-wash” dvs. att man lurar konsumenten
att stirra blint pa ett miljoproblem utan att géra avvag-
ningar av helheten, séger Mikael Karlsson ordférande i
Naturskyddsforeningen.
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Ny spelplan for ekokott i butik

Coops Anglamarkskott KRAV-markt sedan mitten av september.

Coor och Axfood snuvar Scan pa
affdrer viarda 50 miljoner.

Fran andra veckan i september séljer
Coop kottdetaljer under det egna
varumirket Anglamark i alla sina
butiker. I sortimentet finns bade
not-, lamm- och griskott och allt dr
KRAV-markt. Stockholms Butiks-
kott styckar och packar kottet.
Darmed slutar Coop att sélja Scan

Ekologiskt styckat kott.

Djuren kommer i huvudsak fran
de regionala uppfédargrupperna
Gotlands Eko, Ostgotha och
Upplandsbondens, som legoslaktar
hos Scan Visby, Skovde slakteri/
Scan Linkoping respektive Faringe
kott och slakt. Darutdver kper
Stockholms Butikskott in helfall di-
rekt fran Skdvde slakteri och Scan. —»

Ekolamm saljer bra i egha koncept

Scans misslyckande med ekologiska lamm har lett till en framgangsrik

konceptforsaljning i lokala projekt.

De regionala samarbetena bland
ekolammproducenter fortsétter att
vixa. Fran 2007 till 2008 ckade for-
sdljningen med 23 %. Fran 2008 till i
ar rdknar man med en ytterligare ok-
ning pa ca 20 %. Totalt berdknas

7 300 lamm siljas av de regionala

samarbetena 2009. Vilket 4r 25 % av
de ca 30 000 lamm som dr KRAV-
certifierade. Andelen &r dn storre om
man bara ridknar de lamm som fak-
tiskt siljs som ekologiskt eftersom
manga av KRAV-lammen siljs som
konventionella.
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Forsaljningsokning

Coop dr andra kedjan som nu ater-
lanserar KRAV-kéttet pa bred front.
Forst ut var Axfood i borjan av juni,
som ocksa anvinder Stockholms
Butikskott som KRAV-kéttleveran-
tor. Forutom via de regionala grup-
perna koper Stockholms Butikskott
dven KRAV-grisar fran Ugglarps till
Axfood. Forsta indikationerna fran
aterlanseringen av KRAV-kottet i
Axfoods butiker Hemkop, Willys,
PrisXtra och Tempo dr mycket posi-
tiva, med forsiljningsokningar pa ca
30 % totalt pa det ekologiska kottet.
En orsak ér det betydligt bredare ar-
tikelutbudet fran Stockholms
Butikkott.

Svar pa efterfragan

Om vi nu far se en liknande utveck-
ling inom Coop med Anglamarks-
kottet sa dr det naturligtvis mycket
positivt. Vid sidan om Anglamarks-
kottet fortsdtter Coop dven att satsa
pa de lokala ekokottkoncepten
(Kaprifol, Gotlands Eko, Upplands-
bondens, Ostgotha) inom ramen fér
deras satsning pa ”Mat fran
Regionen”. Aven Axfood satsar pa
lokala koncept frimst genom
Hemkdop och PrisXtra.

Fran Coop framhéller man att
satsningen ir ett svar pa den efter-
fragan fran kunder och medlemmar
som de kdnner av.

—Vi ér stolta 6ver att kunna gora
ett brett sortiment av KRAV-maérkt

kott tillgédngligt i Coops butiker.
Lanseringen é&r en del av var sats-
ning pa varumérket Coop Angla-
mark, sdger Coops miljochef Mikael
Robertsson.

Massa styckdetaljer

De nya produkterna i Anglamark &r:
oxfilé, biff, entrecote, 16vbiff, rost-
biff, sjomansbiff, notstek, hogrev,
notbog, notgrytbitar, notfirs, lamm-
ytterfilé, lammstek, lammrostbiff,
lammentrecote, lammkotletter,
lammfirs, fliskfilé, flaskkotlett,
skinkstek, flaskkarré, fliskgrytbitar,
blandfirs, picnic-bog, fliskfirs, rev-
bensspjill, spareribs och rimmad
flaskldgg.

Med de hir 28 detaljerna finns nu
for forsta gangen ett riktigt brett ut-
bud tillgéingligt for kottdiskarna i en
hel kedja. Coop har dessutom 15
ekologiska charkprodukter, men
dessa dr inte KRAV-mirkta, men ra-
varan ir oftast KRAV-certifierad.
Scan Ekologiskt har som jamforelse
12 detaljer och 13 charkprodukter i
sitt sortiment.

Virdet pa forséljningen av
KRAV-kottet till Coop och Axfood
handlar troligen om minst 50 miljo-
ner kronor pa arsbasis. En affiar som
Scan alltsa tappar pa grund av be-
slutet i november 2008 att ta bort
KRAV-mirkningen fran sina for-
packningar.

DIRK VAN DER KROGT
LENNART LARSSON

Ekolamm Gotland &r storst och
Okar ocksa mest, mycket tack vare
leveranserna till Stockholms
Butikskott. Stockholms Butikskott
kdper ocksa lamm fran andra delar
av landet och styckar och séljer ca
10 000 lamm, dvs en tredjedel av al-
la ekologiska lamm.

Med den snabba tillvixten tar
Ekolamm Gotland ockséa en allt stor-
re andel av den gotlindska lamm-
slakten. Slakten for Ekolamm

Gotland passerar i ar troligen 12 %
av lammslakten hos Scan i Visby.
Grona Gardar slaktar hos Scan i
Skara och Bonnakétt hos KLLS i
Kalmar. Ovriga slaktar pa smé loka-
la slakterier.

Fler aktorer pa G

Nya 2008 med att sdlja lamm &ar

Grona Gardar, Upplandsbondens

och Grona Hagars Kott, samtliga ti-

digare aktiva med forséljning av not-
—

Handelns egna varumarken
betyder inte alltid prispress

BETYDER FORSALJNING till handelns egna varu-
marken alltid prispress?

Fragan ar aktuell da tre regionala samarbeten for
ekologiska kottdjursuppfodare vaxer snabbt just
med hjélp av sddan forsaljning. Det ar uppfodare i
Uppland, Ostergttland och pa Gotland som genom
Stockholms Butikskotts satsning pa ekologiskt kott
fatt nya mojligheter. Framforallt ar det de nya kon-
trakten med Axfood och Coop som driver utveck-
lingen.

Framgangen innebar dock att den ursprung-
liga tanken att marknadsféra kottet med regional
markning och helst i den egna regionen blir en allt
mindre del. Man fungerar mer som “leverantorsfor-
eningar” till Stockholms Butikskott, som sedan séaljer
kottet med handelns egna varumarken eller med
sitt eget varumarke eller det regionala varumarket.
Byggandet av regionala varumarken har gett extra
merbetalning, men gar den att behalla nar man i
stdrre grad blir leverantorer till handelns egna varu-
marken?

DET FINNS OLIKA EGNA VARUMARKEN fran de
billigaste med lag kvalitet till premiumvarumarken
som Anglamark, Garant och | love Eco. Till de bil-
ligaste far den som tar minst betalt leverera och
man byter gérna leverantor fOr att pressa kostnaden
ytterligare.

FOr premiumvarumarkena ar det istéllet avgo-
rande att jobba med langsiktiga relationer med fore-
tag som manar om att halla hog kvalitet. Vilket ger
stérre mojlighet for producenterna att ta betalt.

EN RISK MED FORSALJNING till handelns egna
varumarken ar dock oundviklig, och det ar att t ex
Anglamark tranger undan den regionala forsaljning-
en av t ex Ostgotha hos Coop i Ostergdtland. Vill de
regionala koncepten finnas kvar med forsaljning un-
der eget varumarke maste de kanske ocksa arbeta
med fler mervarden an ekologiskt, t ex atkvalitet,
grasuppfodda djur, sarskilda raser etc. Eller att ocksa
sélja genom andra kanaler.

LENNART LARSSON
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kott. De bidrar med sina relativt sma
volymer till 6kningen och fortsétter
oka 2009.

Mojligheterna for fler lammpro-
ducenter att ansluta sig till de hir
forsiljningssamarbetena varierar.
Flera, som Grona Lammet i Skane,
menar att det behovs i forsta hand
fler vinter och varlammproducenter
for att kunna klara leveranser hela
aret till nya butiker. Ekolamm
Gotland ser ddremot positivt pa
mojligheten att ta med fler uppfoda-
re eftersom man redan har en rela-
tivt bra blandning av producenter
som har leveransklara lamm vid oli-
ka tider pa aret.

LENNART LARSSON
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Salta Kvarn nu ocksa
| kottbranschen

EN GRUNDTANKE i den biodynamis-
ka odlingsinriktningen &r att det
for en hallbar vixtodling
behovs djurhallning.
Salta Kvarn be-

stdmde sig darfor

for nagra ar sedan

for att ta ansvar dven
for att avsétta djuren
till ett mervirde fran de
gardar som levererar
spannmal till Saltds mjol- och
gryntillverkning. Sedan i januari
iar ar projektet sjosatt och man
levererar nu biodynamiskt notkott
till butiker i stockholmsomradet.
Forséljningen utvecklas bra och pa
Salta Kvarn dr man ndjda sa hir
langt.

Utvalda butiker

- Vi slaktar 4-5 djur i veckan pa Bla
Kustens slakteri i Valdemarsvik, be-
riattar Madelene Eriksson pa Salta
Kvarn.

Kottet styckas och packas pa slak-
teriet och sdljs till 12 utvalda butiker
i Stockholm, Norrtilje och Jarna.
Kottet ar KRAV- och Demetermaérkt
och pa forpackningarna finns upp-
gift om gardsnamn. Det finns ocksa
négra storkdkskunder.

Priset dr hogre én for annat ekolo-
giskt kott. Jamfort med Scan Ekolo-
giskt ligger priserna 20 % upp i butik

Att butikerna &r utvalda och att
Salta har ett sa starkt varumirke

som forknippas med hog kvalitet gor
det mojligt att ta ut det hogre priset.

250 djuri ar
Nu i starten dr det fem gardar i
S6rmland, Ostergétland, Vister-
gotland och Vistmanland som leve-
rerar djur. I dagslidget har Salta
Kvarn ca 25 leverantorer av spann-
mal sa det finns forutsittningar att
utoka. Nu dr det bara kottrasdjur
som slaktas, men férhoppningen &ar
att dven kunna silja kott fran mjolk-
kor och lamm.

Malet dr att slakta ca 250 djur
2009 och for 2010 hoppas man pa
att slakta 500 djur.

LENNART LARSSON

Den dverldgsna KVICK-FINN
kultivatorn med rotor fér effektiv
§ mekanisk rotograsbekampning
i ekologisk odling. Fraga efter anvéndar-
erfarenheter i Sverige och pa svenska i Finland.

RING, MAILA BORIS | FINLAND vi talar svenska +358 500 567 611

boris.lindgard@agrolink fi

Kockerling GRASMASTER for
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